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Reklama



Reklama – forma propagace zaměřená na přímé 
doporučování konkrétního zboží

Než začneme reklamu vytvářet, musíme si ujasnit :

co budeme propagovat
zboží, službu, firmu atd.

komu
určit cílovou skupinu

jak
zvolit adekvátní reklamní 
prostředky



Úspěch či neúspěch reklamy ovlivňuje:

sám výrobek  - jeho kvalita
frekvence opakování – ani málo, ani moc
motivační idea
způsob prezentace – množství informací
zvolení cílové skupiny – zboží může 

kupovat  jiná cílová skupina než 
které je určeno ( např. zboží pro 
muže nakupují ženy)

soutěžení reklam - konkurence



Druhy reklamních prostředků:

placená reklama - masmédia, adresáře, billboardy, 
plakátovací plochy

propagace poštou - osobní dopisy, letáky, ankety, 
vzorky zboží

styk s veřejností - přednášky, rozhovory, semináře, 
sponzorování, členství v klubech

telefonní marketing - oslovování zákazníků,
„zelené linky“

speciální propagace - reklamní předměty, plakáty, 
balóny, chodící figuríny

reklama přímo v obchodě
výlohy, poutače, slevy



Účinek reklamy zesiluje :

určení termínu 

náznak nedostatku

sleva

dárek

slosování o ceny apod.



Reklamu je třeba zaměřit na: 
emoce
motivační stránku osobnosti

Využíváme k tomu pobídky a výzvy, a to :

pozitivní – zdůrazňování výhod 
nákupu zboží

negativní – problémy spojené s 
nekoupením zboží

efektivně negativní – nemačká se, 
nešpiní se, apod.



Důležitou formou reklamy je také obal výrobku.

Na obalu hodnotíme:

úplnost technických údajů
název výrobku
barevnost a tvar
snadnost otevírání a skladnost
víceúčelové využití
obrazovou přílohu
případné ocenění výrobku
přidanou hodnotu 
( samolepka, dárek, kupón atd.)



Psychologický účinek tvarů a barev

solidnost
harmonie
spravedlnost

duchovní 
hodnoty

libé pocity
u žen

spokojenost 
rovnováha
uspokojení



Psychologický účinek tvarů a barev

Červená    – oheň, nebezpečí, sex. přitažlivost
Oranžová – luxus, bohatství
Žlutá – teplo, vitalita
Zelená      – čerstvost, zdraví
Modrá      – modernost, kvalita
Fialová – nejvyšší kvalita
Bílá – čistota
Černá - elegance, nejdražší zboží
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